2022-3-2-17 Distribuce filmu

Vyzva na podporu distribuce je koncipovana jako pribé&zna, coz ma za cil umoznit distributoriim, aby pozadali o
podporu v idealnim terminu pfed premiérou tak, aby i rozhodnuti Rady pfedchazelo uvedeni filmu do kina.

V ramci snahy o vétsi prfedvidatelnost je sou€asti vyzvy tabulka predpokladané vysSe podpory, ktera stanovuje
maximum pro zahraniéni filmy ve vysi 150 000 K& (250 000 K¢ v pfipadé dabovanych filmu pro déti) a tfi urovné
podpory pro ¢eskeé filmy dle velikosti distribuce.

Rada obecné vnima tuto vyzvu primarné jako podporu distribuce €eskych filma do kin, kdy hodnoti jak predlozeny
film, tak hlavné praci s nim a optimalné zvolenou a napaditou distribu¢ni strategii. U zahrani¢nich filmd preferuje
snimKky, jejichz distribu€ni potencial, at uz vzhledem k tématu, Zanru nebo formé, je vyrazné nizSi, a distributor by
ho tak bez podpory pravdépodobné nezaradil do své standardni nabidky. U téchto tituld Rada velmi peclivé
hodnoti distribucni strategii, nebot pravé u téchto filmu je strategie uvedeni pro Uspéch v kinech naprosto
zasadni.

v s o

premiér Unie filmovych distributor a zpfistupnéni zakladnich udaju a zakladnich propagacénich materiald (plakat).
U zahrani¢nich tituld Rada také hodnoti, zda je snimek obohacenim distribu¢ni nabidky, a zda by se bez
predpokladané podpory do distribuce dostal a s jakym divackym ohlasem.

Rada musela v tomto kole rozhodovani pracovat s dochazejici alokaci priibézné vyzvy. PFi rozhodovani
uprednostnila projekty, které maji dfivéjSi datum premiéry. Projekty, které pGjdou do distribuce po 1. fijnu, maji
moznost podat Zadost do nasledujici pribézné vyzvy nové Kratkodobé koncepce. Alokace vyzvy byla timto kolem
rozdélena jiz skoro cela. Zbylych 150 tis. KE nepfedstavovalo relevantni podporu pro zadny z pozitivné
hodnocenych projektl tohoto kola.

5286/2022
Pilot Film s.r.o.
Good Old Czechs

Stfihovy dokumentarni film Good Old Czechs zachycuje v komentafi Zivotni osudy a postoje dvou znamych
osobnosti druhého odboje. V Eeském prostfedi pomérné neobvykly zanrovy film rozhodné nepatfi diky tvircim
Tomasi Bojarovi, Markovi Sindelkovi a Simonovi Spidlovi mezi klasické televizni filmy o &eskoslovenskych letcich
a ma pomérné silny autorsky rukopis, podporeny netypickou hudbou slovenského minimalisty Stroona. Distribuéni
strategie je postavena na komentovanych projekcich s pamétniky a na klasické distribuci. S ohledem na
odhadovanou navstévnost predlozil Zadatel také velmi Gsporny rozpocet s minimem nakladd na marketing a dalsi
aktivity. Vzhledem k potencialu a kvalité filmu se Rada rozhodla projekt podpofit v plné pozadované vysi.

5391/2022
Aerofilms s.r.o.
Distribuce filmu Podeziela

Na distribuci nového snimku korejského reziséra Park Chan-Wooka, ktery byl ocenény cenou za rezii na festivalu
v Cannes, zada spole¢nost Aerofilms, ktera se asijské kinematografii vénuje dlouhodobé a i tentokrat pfinasi
narocny a brilantni filmovy titul. V kampani hodla vyuzit své pfedchozi zkuSenosti, jako je moznost propojovani
projekci s kulinarskymi zazitky. Vzhledem k tomu, Ze se jedna o narocny titul je vysledek distribuce nejisty, ato i
pfesto, Ze se jedna o renomovaného reZiséra, kterého eské publikum zna diky jeho pfedchozim Uspé&Snym
filmm. Rada se rozhodla projekt podpofit v pIné vysi s ohledem na kvality snimku i distribucni strategii.
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5390/2022
Aerofilms s.r.o.
Distribuce filmu Erupce lasky

Film Erupce lasky je portrétem manzelského paru vulkanologu, ktery kombinuje archivni snimky z jejich vlastni
produkce, zdznamy z jejich filmu a televiznich vystoupeni, televizni archivy a animované pasaze. Zadatel
predklada velmi promysSlenou distribucni strategii, ktera navazuje na uvedeni filmu na festivalu v Karlovych Varech
a v ramci oficidlnich ozvén festivalu. Vzhledem k pozitivnim ohlasiim a stalé pfitomnosti filmu ve vybranych kinech
tak nevznikne obvykla mezera mezi festivalovym a distribu¢nim uvedenim. V ramci propagace zadatel vyuzije
nejen tradicni medialni partnery, ale také pfirodovédné €asopisy. Film je promysSlenou a emotivni dokumentarni
lovestory, ktera je ovdem atraktivni i pro ty, co se zajimaji o vulkanologii a obecné historii lidského poznani.
Zadatel drzi jen prava pro projekce v kinech a mimo kina, musi tedy spoléhat na vynosy z kinodistribuce a nikoliv z
prodeje dalSich prav. Vzhledem ke kvalité filmu a pfedlozené zadosti se Rada rozhodla projekt podpofit v piné
vysi.

5389/2022
Aerofilms s.r.o.
Distribuce pasma FAMU v kiné 03

Distribuce pasma studentskych filmd navazuje na pfedchozi spoluprace FAMU a Zadatele, spole¢nost Aerofilms.
Jedna se o vybér dokumentarnich, hranych i animovanych film(, které byly prezentovany na zahrani¢nich
festivalech nebo maji silné aktualni téma. Ambici Zadatele je dosahnout navstévnosti 2000 divakd pfedevSim v
jednosalovych kinech a uvést kolekci v ramci Skolnich projekci. Distribuéni strategie je spiSe eventova a vybira si
kina s dobfe vybudovanou zakladnou artovych divak( a jasnym dramaturgickym profilem. Rozpocet projektu je
minimalisticky, pocita pfedevsim s naklady na online kampari a technické zabezpeceni distribuce (programace
apod.). Rada se rozhodla projekt podpofit v pIné vysi i s ohledem na jeho cil uvést do kin filmy zacinajicich tvdrca.

5387/2022
FALCON a.s.
Velka premiéra

Distribuce nového filmu Miroslava Krobota Velka premiéra cili na 30 az 50 tis. divakd v multiplexech i
jednosalovych kinech. Rozpocet projektu obsahuje minimalistické marketingové naklady (s vyjimkou outdoorové
reklamy) odpovidajici spiSe nizkonakladové distribuci. Nejvétsi ¢ast rozpoctu bude Zadatel investovat do realizace
premiérovych uvedeni filmu (Karlovy Vary, projekce v Olomouckém kraji, premiéra v Praze). DalSi pomérné
vysokou polozkou je investice do reklamy v siti multiplext Cinestar. Odhadovana navstévnost je jisté dosazitelna, i
kdyZz soucasné vysledky ¢eskych komedii zaostavaji za oCekavanim distributort. Projekt pfili§ nepocita s cilenim
na specifické segmenty publika, ale s Sirokou cilovou skupinou. S ohledem na vy$e zminéné problémy se Rada
rozhodla projekt podpofit ve snizené vysi.

5299/2022
BONTONFILM a.s.
Slovo

Projekt distribuce filmu Slovo je naroénym projektem pro naroéného divaka. Po Uspéchu svého prvniho filmu
Chvilky pokracuje autorka a rezisérka Beata Parkanova v rozvijeni své metody ,nedramatické dramatiky*
prostfednictvim rafinovanych civilnich dialogt. Vysledkem je komorni rodinné drama, které se odehrava na pozadi
historickych udalosti roku 1968 a pocinajici normalizace. Film ma potencial oslovit uzce vyprofilované a pfedevsim
Zenské publikum. Projekt je adekvatné danému dilu zaméfen na klasicka jednosalova kina, s odhadem
navstévnosti 30 tis. divak(, a na naslednou VOD distribuci. Marketingova a distribu¢ni strategie je zpracovana
standardnég, zamérfuje se primarné na PR aktivity, online propagaci a promys$lenou outdoorovou

kampan. Soucasné pruzné reaguje na proménujici se divacké zvyklosti v podminkach postpandemické doby
(eventové projekce, distribuce pres Artinii). Rada se rozhodla zadost podpofit, ale udélila dotaci v ve snizené vysi
pozadavku, na urovni pfedpokladané vySe podpory deklarované pro tento typ projektu vyzvu.
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